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WTM wirbt in Disseldorf und den Niederlanden fiir
Kurzurlaub in Kleve

Crossmediale Kampagne der WTM macht Stadt sichtbar

Disseldorf/Niederlande/Kleve. Kleve riickt mit einem Kurzurlaubsvideo in den
urbanen Raum Disseldorfs und macht die Stadt als Ziel fir kurze Auszeiten
sichtbar. Die Wirtschaft, Tourismus & Marketing Stadt Kleve GmbH (WTM)
initiierte die Kampagne und setzt auf eine crossmediale Strategie, die
klassische AuBRenwerbung, digitale Plattformen und Social Media miteinander
verbindet.

Im Zentrum der Kampagne stehen 33 digitale Infoscreens an sieben stark
frequentierten Standorten, darunter der Hauptbahnhof und der Flughafen.
Dort lauft das Video zum Kurzurlaub in Kleve noch bis Ende Mai und wird
310.000 Ad Impressions generieren. ,Die Infoscreens sind ein besonders
wirksames Medium, um téaglich tausende Pendler und Reisende direkt im
Alltag zu erreichen”, erklart Peter Hilben von der Kommunikationsagentur BGP,
die gemeinsam mit der WTM fiir die Umsetzung der Bildschirmkampagne
verantwortlich war.

Parallel dazu setzt die WTM auf digitale Kanale: Eine begleitende Social Media-
Kampagne im Carousel-Format richtet sich gezielt an Radfahrende und
Kurzurlauber. Erganzt wird das Angebot durch eine neue Radroute und eine
eigens eingerichtete Landingpage, die Inspiration fur Ausflliige bietet und
direkt zu Buchung und Planung anleitet.
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Zusatzlich werden die Angebote international sichtbar: Im Mai wird eine
Anzeige in einem niederldandischen Magazin veroffentlicht, das im Grenzgebiet
erscheint. Erganzt wird die internationale Werbung durch eine Online Native
Ad auf niederlandischen Websites.

»Kleve ist ein ideales Ziel fur Kurzurlaube — unsere Kampagne macht dies fir
ein urbanes Publikum sichtbar und verbindet Inspiration mit konkreten
Reiseanlassen”, sagt Verena Rohde, Geschaftsfiihrerin der WTM. ,,Durch die
Kombination von AuBenwerbung, digitalen Kandlen und internationalen
Medien erreichen wir die Zielgruppe sowohl lokal als auch
grenziiberschreitend.” Die crossmediale Strategie ermogliche es, die Stadt
sowohl im physischen Alltag Dusseldorfs als auch online prasent zu machen,
die Aufmerksamkeit der Zielgruppe zu wecken und sie gleichzeitig auf
digitalen Kanalen zu begleiten.

Die Initiative zeigt, wie regionale Tourismusangebote durch gezielte Prasenz,
digitale Verstarkung und kreative Ansprache Wirkung entfalten kénnen. Kleve
wird so nicht nur sichtbar, sondern als erreichbares Ziel fiir Kurztrips und
aktive Erholung erfahrbar gemacht.

Bildunterschriften und Nachweise:

028 Das Kurzurlaub-Video auf den Infoscreens in Disseldorf mit Peter Hiiben
(BGP), Verena Rohde (Geschaftsfiihrerin WTM), Antonia Pieper (Tourismus),
Karina van Kevelaer (Marketing) und Martina Gellert (Leiterin Tourismus &
Freizeit).
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